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ФОРМУВАННЯ ЕФЕКТИВНОЇ МОДЕЛІ КОРПОРАТИВНОГО 

УПРАВЛІННЯ В УМОВАХ РОЗВИТУ ЦИФРОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ  

 

В період становлення України як незалежної держави та економіки сталого 

інноваційного соціально орієнтованого розвитку [1] цифрові технології стають 

впливовим чинником, змінюючи спосіб життя кожного суб’єкта господарювання. 

Цифрові технології – засновані на методах кодування і передачі інформації 

дискретні системи – дозволять здійснювати безліч різнопланових завдань за 

найкоротші проміжки часу, забезпечують принцип швидкодії, універсальності, 

затребуваності.  

Нині бізнес-корпорації знаходяться на різній стадії впровадження IT-

технологій і методів управління. Однак зрозуміло, що саме цифрові технології – 

це єдиний правильний напрямок для якнайшвидшого їх розвитку. Автоматизація 

робочих процесів усередині компаній дозволяє вести фінансовий облік, 

ґрунтуючись на реальних статистичних даних. Використання досвіду оптимізації 

управління забезпечує диверсифікацію виробництва і прийняття раціональних 

рішень в процесі їх життєдіяльності діяльності, а також формування ефективних 

моделей і систем корпоративного управління [2]. 

Різноманітність існуючих систем і моделей у практиці  корпоративного 

управління обумовила доцільність їх узагальнення та розробки інтегральної 

класифікації, характерні риси яких визначені особливостями національного 

менеджменту (рис.1).  

При цьому ефективна модель корпоративного управління передбачає, перш 

за все, формування такої структури директорських рад, яка у результаті свого 

функціонування сприятиме задоволенню всіх учасників процесу.   
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Рис. 1. Основні моделі та системи корпоративного управління в умовах 

розвитку цифрових технологій (узагальнено на основі опрацювання [2,3]) 

 

Таким чином, цифрові технології стають одночасно умовою та чинником 

формування ефективної моделі корпоративного управління, створюючи плацдарм 

для успішної фінансово-господарської діяльності товариств, організації та 

проведення загальних зборів акціонерів, здійснення моніторингу та контролінгу, 

сприяння роботі ревізійної комісії, а також дотримання принципу прозорості як 

однієї із основних вимог Світового банку до результативної роботи корпорацій. 
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«Економіка довкілля та природних ресурсів» (магістр) 
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