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Вищий навчальний заклад Укоопспілки 

«Полтавський університет економіки і торгівлі», м. Полтава, Україна 

Глобалізація породила глибокі трансформації суспільства та зміни в нашій поведінці. 

Завдяки стрімкому технологічному прогресу зв’язок став частиною сучасного стилю життя, 

впливаючи на наше життя та щоденний вибір. Ця трансформація породила новий стандарт 

культурного споживання в усьому світі та змінила спосіб створення, виробництва, 

відтворення, розповсюдження та продажу творчих і культурних продуктів і послуг на 

національному та міжнародному рівнях. Помітною рисою ХХІ-го століття є зростаюче 

визнання того, що творчість і людський талант, окрім традиційних факторів виробництва, 

таких як праця та капітал, швидко стають потужним інструментом сприяння економічному 

розвитку. 

Крім того, оскільки наукове поняття знань, інновацій та інформаційних технологій 

закладено в концептуальну основу креативної економіки, ми є свідками перехідного періоду. 

Схоже, що світ переживає поступову зміну парадигми, переходячи від інформаційного 

суспільства ХХ-го століття, де основна увага приділялася комунікаціям, управлінню 

інформацією, до більш цілісного підходу креативної економіки ХХІ-го століття. 

Точаться тривалі дебати щодо концептуалізації креативної економіки та визначення 

креативних індустрій у цьому широкому контексті. Обидва поняття є новими концепціями, 

які зосереджуються на динаміці творчості в сучасному взаємозалежному світі. Економісти 

переглядають основи міжнародної економіки, щоб краще зрозуміти широку взаємодію між 

економічними, культурними, соціальними та технологічними аспектами, які управляють 

функціонуванням світової економіки та способом життя людей. 

Наразі не існує єдиного узгодженого визначення терміну «креативна економіка». Цей 

термін був введений у 2001 році як назва книги Дж. Гоукінса, у початковій спробі дослідити 

зв’язок між творчістю та економікою 3. В роботі було розглянуто два типи творчості: один 

пов’язаний із нашим особистим задоволенням, а інший більше зосереджений на створенні 

продуктів або послуг. Перший є універсальною характеристикою людства і зустрічається в 

усіх суспільствах і культурах. Другий більш поширений в індустріальних суспільствах, які 

цінують новизну, науково-технічні інновації та права інтелектуальної власності (ПІВ). 

Оригінальність означає створення чогось з нуля або удосконалення того, що вже існує. 

У 2002 році Р. Флоріда 2 ввів поняття «креативний клас». До цього класу входять 

люди в таких сферах, як наука та інженерія, архітектура та дизайн, освіта, мистецтво, музика 

та розваги, чия економічна функція полягає у створенні нових ідей, технологій або творчого 

контенту. Згідно з його підходом, креативний клас також включає ширшу групу творчих 

професіоналів у сфері бізнесу, фінансів і права. Це люди, які додають економічну цінність 

через творчість. Р. Флоріда зазначає, що креативний клас становить майже третину робочої 

сили в Сполучених Штатах Америки і що креативний сектор дає майже половину всіх 

доходів від заробітної плати в країні (близько 1,7 трлн дол. США), стільки ж, скільки 

виробничий сектор і сектор послуг разом узяті. 

Креативна економіка – це широке поняття, яке постійно розвивається, набирає 

популярності в сучасній економічній думці. Вона виникає як зміна традиційним стратегіям 

розвитку, які зосереджені на сировині та промисловому виробництві, у бік 

мультидисциплінарного та цілісного підходу, що об’єднує економіку, культуру та технології, 
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з акцентом на продукти та послуги з творчим змістом, культурною цінністю та ринковими 

цілями. У цьому новому сценарії взаємодія між економікою та культурою переосмислює  та 

збільшує перспективи розвитку багатьох країн. 

Розвиток креативної економіки базується на використанні креативних активів, які 

потенційно генерують соціально-економічне зростання. Згідно з визначенням Конференції 

ООН з торгівлі та розвитку (UNCTAD) 4, креативна економіка має потенціал для 

стимулювання економічного зростання, створення робочих місць, надходжень від експорту 

та водночас сприяє соціальній інтеграції, культурному різноманіттю та людському розвитку. 

Охоплюючи економічні, культурні, технологічні та соціальні аспекти, креативна економіка 

взаємопов’язана з загальною економікою на макро- та мікрорівні. Оскільки творчість, а не 

капітал, є основною рушійною силою, креативна економіка виглядає більш орієнтованою на 

результат стратегією розвитку для країн, що розвиваються. 

Креативна економіка включає суспільство в цілому, оскільки люди з усіх соціальних 

класів можуть брати участь як виробники, так і споживачі творчих продуктів або послуг. 

Крім того, креативна економіка об’єднує різні верстви суспільства, оскільки це процес, 

керований багатьма зацікавленими сторонами, в якому беруть участь як державний, так і 

приватний сектори. Творча діяльність також об’єднує людей з різними інтересами, 

поєднуючи комерційні підприємства та некомерційні організації, такі як фонди та неурядові 

організації, професійні асоціації та громадянське суспільство в цілому. 

Функціонування креативної економіки знаходиться на перетині економіки та 

культури, охоплюючи різноманітні сектори та види діяльності, засновані на творчості як 

джерелі цінності та важливому вкладі у виробничі процеси. Дійсно, у ширшому визначенні 

креативна економіка включає індустрії культури та поширюються на сектори, які інтегрують 

художню творчість у своє виробництво, такі як дизайн, мода, реклама, архітектура. Загалом, 

відмінність між індустрією культури та креативною індустрією базується на тому факті, що 

культурні товари та послуги є творчим контентом, який має символічну цінність і може бути 

захищений авторським правом. Вони часто передбачають відтворення творів і 

широкомасштабне розповсюдження. 

Незважаючи на свою різноманітність, креативні індустрії мають кілька спільних 

характеристик, зокрема: 

 діяльність, що знаходиться на стику економіки та культури;

 виробництво творчого контенту, призначеного для продажу та часто залежного від

авторського права та інтелектуальної власності; 

 надлишкова пропозиція, що стикається з попитом і суспільною поведінкою, яку

важко передбачити; 

 проєктна діяльність з залученням специфічних форм праці та переважанням

мікропідприємств; 

 географічна концентрація у великих містах із розвитком творчих екосистем.

З аналітичної точки зору, економіка креативних індустрій має кілька особливостей,

які відрізняють її від інших секторів діяльності. Ці особливості розвиваються під впливом 

цифрових трансформацій, але систему креативної економіки можна порівняти принаймні з 

трьома типовими моделями: 

1. Економіка «прототипів», де всі витрати на створення, виробництво та реалізацію

здійснюються до того, як буде відомо, чи відповідатиме вироблений товар попиту. Тому це 

економіка високого ризику, де невизначеність є систематичною. Успіх виробництва важко 

передбачити, навіть якщо компанії в цих секторах прагнуть зменшити цю невизначеність за 

допомогою маркетингових стратегій. Оскільки кожен «продукт» (фільм, робота, відеогра 

тощо) відрізняється, а масове виробництво для амортизації постійних витрат є неможливим. 

Граничні витрати на відтворення або перерозподіл цих «продуктів» незначні порівняно з 

початковими витратами на виробництво. 

2. Економіка, заснована на «досвіді», де цінність культурних і творчих товарів
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полягає в досвіді, який вони пропонують споживачам (різноманітні шоу, кіно, відеоігри, 

висока кухня тощо). Однак надлишок у пропозиції культурних товарів, особливо в 

цифровому світі, створює для споживачів ситуацію складного вибору «продукту». Це надає 

важливу роль функції рекомендацій (думки, огляди, рейтинги та оцінки на онлайн-

платформах), яка сприяє створенню цінності. 

3. Економіка, заснована на «інформаційних товарах»: більшість товарів креативної

економіки вважаються інформаційними товарами, які можна від’єднати від фізичних носіїв і 

оцифрувати. Вони вважаються колективними благами, оскільки їх споживання не є 

конкурентоспроможним (споживання одним індивідом не зменшує кількість, доступну 

іншим). Вони також можуть бути «невиключними», оскільки іноді важко обмежити доступ 

споживачів до них. Ситуація посилилася в епоху цифрових технологій з розвитком 

широкомасштабного піратства, яке призвело до знищення цінностей у багатьох сферах 

культури, таких як музика та кіно. 

Існує значна еволюція економічних моделей, що лежать в основі різних креативної 

економіки у середовищі, що сприяє появі нових учасників і реструктуризації ланцюгів 

створення вартості в цих секторах. Дійсно, у все більш оцифрованій та глобалізованій 

економіці цифрові технології скасовують географічні, промислові та культурні кордони, 

таким чином розширюючи поле можливостей як для виробників, так і для споживачів 1. 

У цьому контексті аналіз розвитку креативної економіки у цілому дає змогу краще 

зрозуміти виклики цифрових змін, які відбуваються, зокрема тих, які пов’язані зі створенням 

і розподілом цінностей. Ці питання лежать в основі стратегій життєздатності будь-якої 

економічної моделі, особливо тому, що конкурентні переваги гравців на ринку креативної 

економіки в епоху цифрових технологій розмиваються занадто швидко. Оскільки креативна 

економіка за своєю природою є економікою нематеріальною, способи виробництва, 

розподілу та споживання є набагато проникливими для руйнівних цифрових інновацій і тому 

можуть зазнати потрясінь миттєво та сильніше, ніж в інших секторах економіки. Крах ринку 

звукозапису наприкінці 90-х років ХХ століття і постійне зростання потокового передавання 

даних в останні роки є прикладами цього. 

Історично креативна економіка була піонером у впровадженні та експериментуванні з 

інноваційними цифровими технологіями, які згодом радикально змінили економіку всього 

світу. 

Таким чином, креативна економіка взяла на озброєння інструменти штучного 

інтелекту завдяки рекомендаційним алгоритмам, що оперують величезними обсягами даних. 

У сфері аудіовізуальної та онлайн-музики ці інструменти дають цифровим платформам, 

таким як Spotify або Netflix, конкурентну перевагу перед традиційними програвачами 

(наприклад, телеканалами), щоб краще розуміти смаки споживачів і постійно адаптувати 

відповідно свою пропозицію вмісту. Подібним чином технології блокчейну знаходять 

сприятливий ґрунт у креативних галузях, щоб повністю використати свій потенціал на благо 

«виробників». Варто також підкреслити новаторську роль цих галузей, таких як відеоігри, у 

поширенні технологій занурення, таких як віртуальна та доповнена реальність, які сприяють 

досвіду в усіх творчих сферах (віртуальні відвідування культурних закладів, кінотеатри ICE, 

IMAC, 4DX, тощо). 
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