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Nemours and Company profitability in the long run. The smaller and 
more powerful the customer base is of E. I. du Pont de Nemours and 
Company the higher the bargaining power of the customers and 
higher their ability to seek increasing discounts and offers [4]. 

Threats of Substitute Products or Services When a new product or 
service meets a similar customer needs in different ways, industry 
profitability suffers. For example services like Dropbox and Google 
Drive are substitute to storage hardware drives [4].  

Rivalry among the existing players in an industry is intense then it 
will drive down prices and decrease the overall profitability of the 
industry. E. I. du Pont de Nemours and Company operates in a very 
competitive Agricultural Chemicals industry. This competition does 
take toll on the overall long term profitability of the organization [4]. 

Marketing collects all the necessary information about the market, 
competitors to understand the demand, needs for promotion. The 
main function of marketing is to increase profits at minimal cost. 
Marketing acts as an intermediary of communication between the 
company and the buyer. Therefore, today the success of any 
company directly depends on the marketing policy [4]. 
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ОСОБЛИВОСТІ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНИХ  
КОМПАНІЙ НА СВІТОВОМУ РИНКУ 

А. С. Праведнюк, студентка спеціальності Міжнародні еконо-
мічні відносини, група МЕВ б-41 
А. Л. Флегантова, к. е. н., доцент кафедри міжнародної еконо-
міки та міжнародних економічних відносин – науковий керівник 
Вищий навчальний заклад Укоопспілки «Полтавський універси-
тет економіки і торгівлі» 

Володіючи інформацією про власні конкурентні позиції, 
промислові підприємства отримують можливість визначити свої 

https://www.corteva.com.ua/
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переваги, обрати правильну стратегію і тактику поведінки, 
адекватну реаліям сучасних ринкових процесів. Нині глобаліза-
ція посилюється та набуває великого значення, ринкові відноси-
ни та вільна конкуренція стрімко розвиваються, і це штовхає 
підприємства до пошуків найкращого способу управління з 
метою майбутнього розвитку.  

Сьогодні глобалізація характеризується високою інтенсив-
ністю та динамічністю, що посилюється через розвиток інфор-
маційних технологій. Інтеграційні процеси між країнами знач-
ною мірою пов‟язана з діяльністю транснаціональних корпора-
цій, які безпосередньо чи опосередковано впливають на соціаль-
но-економічні та політичні процеси у світі. За даними звіту 
CBCR [2], загальний дохід ТНК складає 60 % світового ВВП. До 
прикладу, у США дохід становить 67 % від загального ВВП, 
Франції та Канаді – 70 %, у Китаї – 46 %. В Україні дохід від 
дочірніх підприємств ТНК становить 17 % від ВВП. В умовах 
глобалізації економіки відповідно глобалізується і конкуренція 
між суб‟єктами ринку, у першу чергу, з відомими світовими 
брендами.  

У процесі загострення боротьби країн-конкурентів за ринки 
збуту підприємства змушені перебувати в постійному пошуку 
нових резервів та можливостей. Сучасні умови економічної 
нестабільності вимагають ефективних інструментів ведення 
бізнесу і формування конкурентних позицій і переваг компанії.  

Приклади таких відомих світових компаній, як General 
Motors, що наразі веде боротьбу за виживання, Caterpillar – лідер 
за витратами, який втрачає своєї переваги на ключових ринках, 
говорять про те, що світ швидко змінюється, і те, що приносило 
успіх у минулому, не може гарантувати його в майбутньому.  

Конкурентними перевагами всесвітньовiдомих пiдприємств-
лiдерiв є:  

– виняткова iнженерна майстернicть i переконанicть спожи-
вачів щодо якості товарів фірми «Mercedes Benz»;  

– впiзнаваніcть торговельної марки й перевага товару Соса-
Cola; 

– перевага низької вартості, досягнута British Telecom;  
– чудове знання бiзнесу швидкого харчування в McDonald‟s;  
– масштабність діяльності фірми «Westle» на європейському 

ринку;  
– унікальність компанії ІКЕА. 
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Приміром, особливістю ІКЕА є те, що компанія використовує 
новий метод виробництва і розподілу меблів [3]. Вона самостій-
но розробляє дизайн та виробляє меблі тільки там, де можна 
дешево їх зробити у вигляді окремих елементів, та продає клієн-
ту в розібраному вигляді. Покупець, виконуючи інструкції, по-
винен сам зібрати свою покупку. Завдяки такому процесу клієнт 
більш цінує річ, оскільки склав її власноруч. Саме така унікаль-
ність дозволила ІКЕА стати відомою у світі. Тобто її товари є 
унікальними, на відміну від тих, що представлені в конкурентів. 
Маючи у своєму розпорядженні свої магазини за містом і 
економлячи на оренді, IKEA тримає ціну невисокою. Магазини 
будуються за типом лабіринту: від входу до виходу йде одна 
дорога через усі відділи. Подібний лабіринт у торговому залі – 
також винахід IKEA. Крім того, унікальний корпоративний дух 
IKEA також є конкурентною перевагою компанії, яка прагне 
виглядати оригінальніше своїх конкурентів і уникати штампів. 

З огляду на останні світові події, а саме розвиток пандемії 
коронавірусу, не можна не зазначити, що локдаун безпосеред-
ньо впливає на світову економіку загалом [4]. Достеменно важко 
передбачити, якими будуть наслідки, адже ситуація розвивати-
ся. Більшість компаній зосередилися на збереженні свого бізне-
су хоча б частково. Але точно відомо одне, що міжнародні мар-
кетингові стратегії компаній вимушені адаптуватися до реаль-
них умов. Зараз напевно можна сказати, що зростання світової 
економіки відбувається надто повільними темпами.  

Науково-технічний прогрес стабільно розвивається, компа-
ніям слід постійно впроваджувати інновації у свою виробничу 
діяльність із метою забезпечення та підвищення власної конку-
рентоспроможності. Згідно зі звітом World Robotics 2020 
Industrial Robots [5], представленим Міжнародною федерацією 
робототехніки, 2020 р. у світі рекордно зросла кількість промис-
лових роботів – 2,7 мільйона. Азія є найбільшим ринком про-
мислових роботів. На третьому місці – США. Ці глобальні зру-
шення паралельно фіксуються із модернізацією та цифровіза-
цією виробництва, особливо важливими для відновлення світо-
вої економіки після пандемії Covid-19. Основні зміни/тенденції 
розвитку роботизації у виробничій діяльності стосуватимуться: 
підвищення продуктивності, конкурентоспроможності через 
роботизацію; створення нових можливостей працевлаштування; 
швидке виробництво, діджиталізацію виробництва. 
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THE IMPACT OF COVID-19 IN  
THE SOUTHEAST AFRICAN COUNTRIES 

Immaculate Yankho Chawanda, 4th year Bachelor’s Degree 
student majoring in International Economic Relations educational 
program «International Business» 
Anna Flehantova, supervisor, associate professor of the Depart-
ment of International Economics and International Economic 
Relations, Ph D 
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University of Economics and Trade» 

COVID-19 is the defining worldwide health disaster, as well as 
the most significant challenge since the Second World War. This 
virus spreads in tiny fluid molecules from an infected person's nose 
or mouth when they speak, breathe, or sneeze, and it has killed so 
many people worldwide. «Coronavirus disease 2019 (COVID-19) 
has swept the world, killing hundreds of thousands, shutting down 
economies, closing borders, and wreaking havoc on an unprece-
dented scale. It has pushed healthcare services and personnel to the 
breaking point in many areas, and it will undoubtedly have a long-
term impact on medical research» [1]. «According to World Health 
Organization (WHO) Coronavirus disease (COVID-19) is an infec-
tious disease caused by the SARS-CoV-2 virus. Most people infected 
with the virus will experience mild to moderate respiratory illness 
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