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Розвиток туристичної галузі зумовлює потребу у створенні та підтримці 

засобів розміщення різного ступеню доступності щоб залучити до активного 

відпочинку людей з різними інтересами, потребами, фінансовими 

можливостями тощо. В той час як у Європейських країнах та в Америці активно 

поширюється ідея родинного відпочинку на природі і проектується спеціальна 

інфраструктура під кемпінги в Україні цей напрямок розвивається повільно і 

майже не регулюється законодавством. Пандемія спричинена вірусом SARS-

CoV-2 у 2020-2021 році, як і тривала ізоляція дещо вплинула на настрої людей 

при виборі місця відпочинку, і якщо у доковідний період перевагу надавали 

здебільшого комфортним номерам готелів, то зараз все більший попит набуває 

організований відпочинок на природі, люди починають активно цікавитися 

здоровим способом життя, більше рухатися, займатися спортом на свіжому 

повітрі виїжджати за місто цілими родинами і проводити якомога більше часу 

поза приміщеннями. 

Інтерес до відпочинку на природі був завжди, але такий туризм 

вважається диким і зазвичай відбувається на мінімально облаштованих 

майданчиках в мальовничій місцевості.  

У багатьох розвинених країнах світу, кемпінг – це більш широке поняття, 

ніж в Україні, це цілий комплекс: обладнані місця для наметів і автобудинків з 

можливістю підключення до комунальних комунікацій (електропостачання, 

водопостачання, водовідведення, газ), повноцінні санвузли, спортивні і дитячі 

майданчики, кафе, магазини, заклади харчування, інші розваги тощо [1]. Саме 

слово camping в перекладі з англійської перекладається як стоянка табором під 

відкритим небом. У більш широкому сенсі, кемпінги - це як місця привалу 

туристів, так і організовані стоянки для комфортного відпочинку на 

відкритому просторі. Також під кемпінгом мається на увазі не тільки місце, а й 

вид відпочинку, суть якого полягає в перебуванні далеко від міської межі, на 

лоні природи. На відміну від туризму мета якого полягає в подоланні цікавого 

маршруту, а стоянка - лише частина «програми», кемпінг - це осілий 
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відпочинок в таборі з облаштованими побутовими умовами. Іноді туризм і 

кемпінг можуть поєднуватися: учасники походу долають шлях, щоб 

зупинитися в мальовничому місці і провести там час [2]. 

Розвиток кемпінгів в Україні може зацікавити різні верстви населення, 

особливо у період пандемії коли бажання проводити час на природі більше ніж 

комфорт готельного номеру. Вчені, які досліджували феномен кемпінгів у 

Європі визначили приблизний портрет гостя, що може зацікавитися 

відпочинком у кемпінгу, результат дослідження оформлено у таблиці 1. 

 

Таблиця 1 

Характеристика потенційного гостя кемпінгу 
Характеристика Показник Відсоток (%) 

Вік 

≤ 24 1,7 

25 - 34 8,9 

35 - 44 34,9 

45 -54 33,7 

55 - 64 16,4 

> 64 4,4 

Стать 
Чоловік 62,6 

Жінка 37,4 

Компанія для подорожі 

З сім’єю 67,6 

З парою 32,8 

З друзями 23,6 

Самостійно 1,4 

Тривалість перебування 

≤ 4 дні 12,5 

5 – 7 днів 13,8 

8 – 10 днів 11,1 

11 – 15 днів 30,8 

> 15 днів 33,1 

взято з [3] 

 

Отже усередненим портретом потенційного гостя кемпінгу є чоловік у віці 

35-44 років, що приїхав відпочивати з родиною більш ніж на 15 днів. Отже 

зазвичай люди відпочивають у кемпінгу цілими сім’ями.   

Ці дані можуть допомогти підприємцям, що бажають організувати 

якісний кемпінг і облаштувати територію відповідно до потреб сімейного 

відпочинку. Облаштований майданчик має стати гарантією безпеки та 

комфорту для гостей, а додаткові послуги, які можуть запропонувати засоби 

розміщення зроблять простішим у побуті та дозволять насолоджуватися 

моментом.  

Таким чином кемпінги в Україні ще не зрівнялися у якості з 

Європейськими. Поки що цей відпочинок не має достатнього рівня сервісу і 
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навіть платні стоянки більше схожі на стихійні ніж на облаштовані. За умов 

збільшення попиту на такий вид відпочинку підприємці будуть вимушені 

конкурувати за гостей, а отже якість сервісу підвищиться і в Україні з’являться 

справжні пересувні міста. 
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